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*Fotografia realizada por uno de nuestros alumnos durante el curso de Styling de Dmad

CURSO DE STYLING

METODOS Y HERRAMIENTAS PROFESIONALES
DE SET DESIGN, ESTILISIMO Y DIRECCION DE
MARCAS.

www.dmad.es

INFORMACION.

Curso dirigido a Arquitectos, Disenadores de interiores, disefiadores
industriales, duefios de marcas y tiendas, fotdgrafos y mentes creativas
inquietas que quieran desarrollar sus habilidades en términos de
estilisimo en general.

OB JETIVO.

El curso de "Set Design, Estilismo y Direccion de arte" es un curso
prdctico, que tiene como objetivo explorar el campo de la creacidn y
produccion de imdgenes, destinadas al universo de las marcas. Estas
imdgenes estdn enfocadas enfoque en campanas publicitarias,
catdlogos de moda/producto, marketing, redes sociales, pdginas web,
tiendas online, editoriales de libros y magazines, que son los "pilares”
fundamentales para la consolidacion y comunicacion de una marcd.




DOCENTE.

Michelle Vasconcellos

Arquitecta titulada por la Universidade Federal de Pernambuco, Mdster en
Disefio y Arquitectura de Interiores y Mdster en Instalaciones Efimeras por
la Universidad Politécnica de Madrid. Su experiencia profesional abarca
distintos dmbitos entre los que se incluyen: Docencia en Disefio de
Producto en el IED y de Styling en Dmad, Colaboracidn con prestigiosas
revistas de disefio de interiores, Direccion de proyectos de reforma y Disefio
de varios de los Stands de FITUR 2015, por los que gano el Premio de
Disefno FITUR 2015.

*Styling realizado por nuestras alumnas en la dltima edicidon del curso de Dmad.

PROGRAMA.

Nuestro curso es prdctico e intensivo: trabajamos con marcas reales
del ambito internacional, enfocadas en disefio industrial, moda,
cosmeética, gastronomia, etc.

En clase arrancamos con el abordaje de los conceptos bdsicos de una
marca para lograr una experiencia 360° : el branding corporativo, es
decir, los pasos para construccion de una marca. En esta primera
etapa del curso nos enfocamos en el concepto del Brand Book de una
marca y su contenido implicito: valores, identidad grdfica, naming,
posicionamiento, producto, publicidad, servicio y coherencia global.

En la segunda etapa del curso, exploramos los campos la direccién
creativa, estilismo, escenografia y fotografia, aplicados en diversos
ambitos: coolhunting, moodboard, reglas de psicologia y
composicion, interior styling, product styling, food styling, papercraft
art y set design. En esta etapa el alumno aprenderd la teoria y la
practica de la produccion artistica, a partir de una metodologia
conceptual y artistica que se centra en la realizacion de imdgenes
potentes, que estén relacionadas con el ADN de la marca, segun
nuestro andlisis. Estudiaremos como concebir un escenario efimero
con una finalidad predeterminada, basado en estudios de tendencias y
andlisis de efectos psicoldgicos, target y transmisidon de emociones
concretas.

La tercera fase del curso nos centraremos en la produccidon del set y
de las imdgenes. Para eso, contaremos con la colaboracion de un
fotégrafo profesional, que ademds de participar en nuestro shooting,
ensefard a los alumnos algunos trucos técnicos utilizados a la hora de
fotografiar un producto.

Pasada la etapa de la produccion, el fotégrafo se encargard de la
postproduccién de las imdgenes seleccionadas en clase. Las imdgenes
finales, asi como los "Dossiers de andlisis de marca" serdn enviados a
las marcas para que puedan ser utilizados en sus publicidades,
pdginas webs, redes sociales y editoriales.

Entre nuestros colaboradores de pasadas ediciones se encuentran: Do
Design, How Shop, Colapso Studio, Deleite Design, Revista Bossa,
Perpurr, Dadd Concept,...etc
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